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La dance : ce genre se présente sous divers aspects,
du disco a la techno. Bien qu’il y ait eu plusieurs
modes dance a travers I’histoire de la musique
populaire, la dance music est devenue un genre a
part enti¢re dans le milieu des années 70, lorsque la
soul évolua en disco et que certaines discotheques
se consacreérent uniquement a la diffusion de celle-
ci. Cependant, vers la fin des années 70, le disco
éclata en de nombreux genres regroupés, en dépit
de grandes différences, sous le terme dance. Leur
point commun réside dans I’importance accordée
au rythme : dans chaque sous-genre de la dance, du
disco a la techno en passant par la house, le beat
(c’est-a-dire le tempo) est I’élément majeur.
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Travail de série sur la musique



Le rock : le terme rock’n’roll est souvent
utilisé au sens générique du mot. Au début,
lorsque les premiers rockers ont mélangé la
country et le blues, le rock a été défini par son
coté énergique, rebelle et ses riffs (accroches
musicales) accrocheurs. En prenant de 1’age,
il a écarter de ces caractéristiques premiéres
pour mettre 1’accent sur la qualité artistique.
Les frontieres de ce genre musical s’en sont
trouvées élargies. Le résultat est que tout, la
rythmique de Chuck Berry comme les douces
harmonies des Beatles ou les chansons pleines
d’émotion d’Otis Redding et la musique
discordante de Sonic Youth, a été catalogué
rock. Tout au long de son existence, le rock
a été fragmenté, enrichi chaque année de
nouvelles tendances, depuis la pop anglaise
et le heavy metal jusqu’a la pop-dance et le
grunge. Rien de plus logique pour un genre
musical né de la fusion des styles.
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Création d’un poster
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OPar la h de

©Par le train : TGV Poris/Auray 3h30 + novette
grotuite dv eudi ou dimanche & 15h25,
le jeudi et somedi soir & 18h24
Refour du jevdi ou di che & 15h38,

Carrément magique

Au_bout de la presquile

de
ron, avec vue (électrisante)
sur Belle-lle-en-Mer, ce symbole de
Ia thalassothérapie modene - créé
en 1964 par Louison Bobet ~ jouit
dun_emplacement spectaculaire.
Une symphonie sauvage de sables
fins, dunes, rochers, eaux marine et
turquoise; des balades magiques
aumilieu d'une dentelle de criques
et dilots. Golf et voile pour les

le jeudi et samedi soir & 17h15.
Lille - Ao Peris Montpomasse direct
vers Quiberon.
©Par avion : Aéroport de Loient + novete
grotuitele vendredi et le dmonche, arrvée &
T8h15 surle vol AF 7386. Refour e vendedi et
déport 3 19h00 sur e vol AF 7387.

La référence thalasso

Cest le royaume de la thalasso pure et dure ;
une exigence en matiére de soins qui atteint
des sommets en terme defficacité. Quiberon
Thalassa est aussi e stemple» de la minceur -
gréce & un programme Silhouette unique en
France, soutenu par un hotel -restaurant qui lui
est entiérement dédié (voir paragraphe suivant).
Ici, tout est « pointus : du parcours aquatique
ultra sophistiqué a Iéquipement du centre de
beauté (nouveau : le modelage oriental aux
pierres chaudes). Uinstitut accueille prés de 40%
de clientéle masculine grace a une cure haut
le gamme. Santé et Silhouette sont les deux
«obsessions» d'une équipe cing étoiles sur mer.

offrez-vous

la référence

de la Thalassothérapie

Semaine 626,57 €

Un luxe serein

Inédit, L'Hotel - restaurant Sofitel Dié-
tétique 4 **** offre un environnement
idéal aux cures damaigrissement (en
pension compléte). Aux commandes
de IOcéan des Saveurs, un chef répu-
té pour son inventivité ; coté mer, 78
chambres rénovées en 2003, dont 2

rénove, les papilles des hotes des 133
chambres sur «grand bleu» et sur jar-
din (dont 15 suites et 2 appartements
ave termasse privée) jouissent d'une
chaute-cuisines de la mer (avec ter-
asse vue mer en saison). Enfin, a 300m
de Finstitut, Ihotel Ibis Thalassa 2 **
vient de rénover ses 95 chambres (dont

sitting et animation enfantine durant
les vacances scolaires.

Travaux d’exécution

sresevrent LA TRIBOLOGIE
DES HUMAINS

énieur

European Career Fair

In

8 juin 2010 / June 8,2010
de 9h & 19h / From 9am to 7 pm
CNIT - Paris-La Défense

Plus de

2000 postes

& pourvoir en France et en Europe

Recrutement/!

Ateliers;

Conseils;

Inscriptions et informations sur

Registrattion and information online

www.apec.fr/salons
a partir du 3 mai 2017
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Réalisation d’une double page, les origines du Jeans
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Réalisation d’une double page, tendances




DU RECRUTEUR

Pour mettre toutes les chances de son
cdté, il est important de bien se prépa-
rer. Se vendre en entretien nécessite plus
de pratique qu’on ne le pense. Le stress
eut jouer des tours et on ne sait par-
ois plus quoi dire pendant un entretien
d'emboucciwe. Lle coaching recrutement

vous permettra de vous préparer aux

uestions piéges et surtout de faire la
3iFFérence pour vous donner toutes les
chances de réussir!
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Réalisation d’un dépliant 3 volets



Modalités d’inscriptions

Pour les non Saulignal

Renseignements
et inscriptions:
aupreés de la MJC aux
heures d'accueil.

MJC - 93, avenue

Jean Jaures

38 500 Sauligny

Tél : 0476659083
Fax : 04 76 65 84 88

Pour les Saulignais :

Toute 'année Vacances
(sauf petites scolaires et

vacances et ao0t) aoit

Lundi | 9h_11h45 15h — 18h45| 14h —18h45

Mardi 15h - 18h45

Mercredi | gh _ 11h45 14h— 18h45| 9h—11h45

Jeudi | gh_11h45 15h - 18h45 | 13h - 18h45

Vendredi| gh — 11h45 15h — 18h45

Samedi 9h —11h45

Découvrez les activités dans nos plaquettes a l'accueil de la
MJC ou sur notre site www.mjc-Sauligny.org
’
diabolo

¥vaise

Centre Nature et Loisirs
Chateau Cernille

38 850 Sauligny 4

Tél. 04 76 35 20 62 o\lab 9‘0
Mél: mjc-Sauligny-cnl@orange.fr

www.mjc-sauligny.org ' YG\SQ
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Réalisation d’une brochure 2 volets et son logo
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Réalisation d’une brochure 2 volets et son logo
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Travaux d’exécution
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..................................................... RETOUCHE CHROMIE

Colorisation d’une photo niveau de gris



il VYD FINCHER, JAMESFOLEY, JOE SCHONACHER, CHARLES MDOUGAL,CARL FRANKLIN, LLEN CDULTER,JOKNCOLES JODIEFOSTER, ROBINTRIGHT AGNIESZA HOLLAND
Scérrn: B WILINON, ETH HOF,CKCLEVELAND, SABA TREEM SH0 FORMMAN, ATEBARNCH GINA IONFRIDDD, BIL A, LAURA ASON, KEANETH LN, JORN MANKIECE AV MANSON BILL KEANEDY

CAEATON - BEAL OLLIMON Dieton atistie - FIGHL BRYLD, Costumes - DEREK SULLIAN, Montage:KIRK BAXTER, Musige - JEFFBEAL Castin -LARAY MAYHELD, JULIE SCHUBERT
5,

Prodeton: DAWD IVCHER, EVI SPACEYEAC ROTH,ANDRE CAVMES ETWICHAEL DOBBS Suitl) g proucton: NEDI IGHTSCAPTAL, RIGGER STREET PROUCTIONS, WADE/THOMAS PRODUCTIONS

Conception d’une affiche de film d’apres une série
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Réalisation de la pochette DVD, mise en situation
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Carnet de voyage sur le Japon
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Déclinaison sur une gamme scolaire




Le logotype

e: symbolisé
par une fiche
électrique

RePaI—

/

La police: Tiésto par Simon Barja Caride

@4

Le pictogramme

La possibilité d'utiliser le pictogramme sur differents supports
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Logo, charte graphique



Re>PaI—

G

Votre spécialiste des véhicules électriques

Z.A Carrefour des Vallées
73460 Tounon

Tél. 0479 3810 16

www.erepair.com

Les goodies
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Carte de visite, papeterie




Taille minimale

Pantone 1925C Un pictogramme a été choisi pour le packaging et la campagne publicitaire. carte de visite
COMI0DJSONO 85 mm x 55 mm
R229V0 B8l

# ES0051

Pantone 809

CIOMOJIOONO

R242V 229 BO

# F2E500 — — 4
Pantone 306 —

C70MOJ5NO

R22VI186 B231

#16BAE7

COMOJ N10D

R29V29 B27

#1D1D1B

Les couleurs choisies sont celles proches des couleurs primaires et inspirées du

courant Pop Art. D'une part ce sont celles que les enfants apprennent en premier
et d'autre part ce sont les plus «naturelles» pour un produit sans composants
chimiques. Ces couleurs ont une luminosité naturelle qui donne a lensemble un Tote de lettre Enveloppe

air de fé ¢

air de féte et de joie. 21'mm x 29.7 mm 10 mm x 220 mm
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Logo, charte graphique
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MANGUE - CITRON VERT FRUITS DU DRAGON
GRENADE

co ce0 co 7

M MO M30
J 90 J 90 J 100
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98 570
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20 001
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Packaging et déclinaison du logo



FRUITS ROUGES

co co ca
MI00 MED M 100
J100 420 40O
N2 N NO

‘ U 150mm
|
L
|

ROUGES
“9\“5 cest Bio!
e

200mm

170mm|

12/2018

3”1295 70“

2010015
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Packaging et déclinaison du logo



FRUITS DU DRAGON

GRENADE ANANAS - MELON

’
’

025100

€

‘ Illnéﬂw

7
’
,
7
’
,

60 mm

Naturel et bio.
Adapté a tous les régimes.

= =7
v/ A
Z1cONO
> == ’
\. ABRICOT
. Kwi

58mm
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Packaging et déclinaison du logo
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Boutique et produits dérivés




0 0000000000000 0000000000000 0000000000000000000 00900900 IDENTITEVISUEI—LE

Campagne publicitaire







Reproduction d’illustration d’Enniji
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corsee TEA 7000

o oo E_O(g)OEOOTYPE
ur un salon de thé
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Nathalie Bellet §

5‘\@1 P\

Nathalie Bellet

Logo pour une praticienne de Shiatsu



SOLL
DIF-USION

SOLL
Dl-~USION

SoUL DIFFUSIoN

ConFa?)m& N%iam Soula%a

.....................................................I_OGOTYPE

Logo pour une compagnie de danse contemporaine
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Création d’un embleme pour une marque de vétement



Personnellement, po -vous un compte sur...?

569% 39%
’ 7200 73%

63%II

Les 18 a 24 ans . Les plus de 35 ans

52%
60%

35%

23%

32%

22%
19%

18% 21%

14%
18%

3!

- L'ensemble des Francais . Les25a35a
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Graphique, sondage sur les réseaux sociaux
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Création d’une newsletter




Contact:

Sabrina Cannarozzo

Designer graphique

Coordonnées: schopinaud@gmail.com
Tél: 06 1523 43 70



