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MAGAZINE PORTRAIT

PHOTOMONTAGE ET MISE EN PAGE
DE PERSONNES CELEBRES

A

Charlie
Chaplin

T have many problems in my life, but my lips
don’t know that. They just keep smiling.

onroe

I don’t want to make money, I just want
10 be wonderful.




CARJES COMMUNICATION

CARTES D'AGENCE DE VOYAGE.
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ETUDE BOTANIQUE
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ABECEDAIRE

Lart qui m’est familier e
une petite chose menue
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JOLEILS DE FRANCE

LOGOS POUR ASSISTANTES MATERNELLES.
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LOGO ET BROCHURE POUR UN CENTRE DE REMISE EN FORME.
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MAGAZINE DECORATION

DESIGN SCANDINAVE <553

Né dans les années 1930, le design scandinave appartient au
% modernisme, mouvement marqué par le fonctionnalisme et
la simplification des formes,

HomeWorld

Ce mouvement a  Borge Mogensen, .. Ces précurseurs ont fourni

tenté dhumaniserpar e modéle et le corpus de valeurs sur lesquelles
lusage de matiéres e nouveau design scandinave continue de sap-
naturelles (bois, cuir,  puyer aujourd'hui  durabilité, fonctionalité, fiabilité.
chanvre, .) et de L d d

démocratiser par  ces fondements. Nous vous proposons dans cet
lusage de tech- articles une sélection de mobilier scandinave de
niques novatrices permettant de fabriquer des  grande qualité.
objets en série & prix raisonnables,
Le premier age dor du design scandinave s'étend
des années 1930 aux années 1670. Ses péres fon-

dateurs sappellent Alvar Aalto, Ame Jacobsen

Chaise Olso 110 €
et cuir

Table LilleHammer 190 €

Bois lotie
Ref 003547268

DEsSIGN JAPONAIS

Le style japonais est un travail sur [épurement des lignes cu
mobiler o a recherche permanente s ai

Le BAROQUE

S e
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LIVRE CD

livre audio

Contls ey enfanth pas sages

Pacgues Privett
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UNFOGRAPHIES

£ INFOQGAPHIES ET GRAPHIQUES.

LES VACANCES D'ETE DES FRANGAIS

41%

des Francais partent
en vacances

) y » .

26/) a la mer, 14% a la campagne 7% a la montagne
v/

19 ‘0 ne savent pas encore

o,
294) ne partent pas en vacanes

18-24 ans 25-34 ans 35-49 ans 50-64 ans 65 ans et +

En France 40 41 38

Al'étranger 20 12 11

Ne savent pas
encore

21 19
Ne partent pas 29 31

LES PLAGES FRANCAISES EN TETE DES DESTINATIONS
PRIVILEGIEES PAR LES FRANCAIS POUR LES VACANCES

41%

En France

2%

En Asie

fonds

Globalement, la consommation d'alcool devient plus 40
occasionnelle: les ménages privilégient de plus en

plus les vins de meilleure qualité.

Ainsi, ceux de qualité supérieure progressent au détri- 30
ment des vins de consommation courante (+ 1,8 % par
an en volume par habitant contre —2,7 %).

Par ailleurs, les achats d’alcools forts sont dyna-
miques [+2,2% par an).

20

Au total, les vins de consommation courante ne repré-
sentent plus que 9% de la consommation de boissons
alcoolisées en valeur, contre 47 % en 1960.

EN 2014, LES MENAGES PRIVILEGIENT
LES VINS DE QUALITE SUPERIEURE

En cing ans, les ont pr 50 X o
modifié leur ion de boissons alcoolisé — vins de qualité supérieure
a domicile. — vins de consommation courante

La part des vins de qualité supérieure passe, elle, de

En 2014, augmentation de
la consommation

VINS DE QUALITE SUPERIEURE + 1,8 %

Répartition de la ion de boi Icoolisées de 1960 a 2014 en %

1960 1970 1980 1990 2000 | 2010 | 2014
Alcools forts 16,2 24,5 304 33,4 36,4 36,6 34,8
Vins de consommation courante | 47,0 31,9 19,8 12,5 88 8,0 8,5
Vins de qualité supérieure 7,7 7,8 10,3 17,1 23,3 23,0 23,1
Champagne, cidre et apéritifs 15,0 18,6 21,0 18,9 16,5 18,8 16,5
Biere 14,1 17,2 18,5 18,1 15,0 13,6 17,0

Source : Insee, comptes nationaux base 2010.

0 . | . . | . ) otneh
8% & 23% et celle des alcools forts de 16% & 35%. 1960 1970 1930 1990 2000 2010 2014 47%consommation courante

1 6% alcool fort

8(y vins de
0 qualité supérieure

3 5 % alcool fort

2 3 % ;i:;:z supérieure

9(y vins de
0 consommation courante

EVIE QUOTIDIENNE

Les Frangais
de plus en plus branchés!

A l'occasion de la Semaine Européenne de la Mobilité, Ipsos, I'Avere-France et
Mobivia Groupe dévoilent les résultats de leur 3e baromeétre sur les Francais et

la mobilité électrique. Ce nouveau sondage révéle que les automobilistes francais
sont mieux informés et de plus en plus enclins & passer au véhicule électrique
pour assurer leur mobilité au quotidien et préserver I'environnement.

Uatéctique répond
mobit

S Felcrique

VOITURE ELECTRIQUE : UNE
IMAGE ENCORE PLUS FIABLE,
SECURISANTE ET SEDUISANTE ...
La voiture électrique améliore encore
son excellente image dans I'opinion. Les
personnes sondées la trouve innovante
(94%,soit +1 par rapport 3 la vague

de sondage précédente de 2014),
respectueuse de I'environnement (91%,
-1) et économique & lusage (80%, -1).
Parmiles qualités du véhicule électrique
les plus citées, se placent en premisre
ligne ses bénéfices

80 ) it

bruit du moteur (425%) et le faible cofit
utlisation (cité par 32% des sondés et
40% de ceux qui parcourent plus de 50
km quotidiennement).

Meais surtout, son utlisation séduit

de plus en plus : 70% des Francais la
jugent fiable, soit +11 points, et 72%
sécurisante (+7). Elle est agréable
conduire pour 8% d'entre eux, soit +6
points, et pratique (66%, soit +10)

Ces évolutions lassent penser que la
Voiture électrique n'est plus seulement
percue par les Fi un

73% des sondés saulignent en premier
lieu I'absence d'émissions de particules,
de fumées ou dhydrocarbures. lls
plébiscitent également I'absence de

moyen de transport innovant et
écologique destiné & un public d'avertis
mais comme une vraie solution de
mobilité qui a fat ses preuves.

B/ PAUSE mag / REAGISSEZ TEMOIGNEZ, COMMENTEZ SUR PAUSEMAG FR

\) 4%
INNOVANTE
1 %
ENVIRONNEMENT
5 ‘ ’°/o
\.3 ECONOMIQUE

o/~ lliol < <
RISHSIS] &

AUTONOMIE

..MEME S| DES FREINS
PERSISTENT

Les trois éléments les plus cit

et le manque dinfrastructures de

Sur ce dernier point néanmoins,
35% des sondés disent avoir la
possibilité de recharger a leur domicile
‘moyennant quelques aménagements
(+4 par rapport a 2014), 20% ont
connaissance d'infrastructures de
recharge 3 proximité de chez eux,
un chiffre en hausse de 7 points. Ces
évolutions favorables attestent que les
possibiltés de recharge progressent,
bien que toujours insuffisantes.

DE MIEUX EN MIEUX
INFORMES.

Le sentiment d'information progresse
fortement. 42% disent étre bien
informés sur la maniére dont se

recharge un véhicule électrique, soit
13 points de plus qu'en 2014. lls

estiment mieux connaitre le prix des
voitures électriques (33% soit +4),
tout comme I'offre (27%, soit +7),
leur cofit d'utilisation par rapport
aux moteurs thermiques (25%, soit
+5) ou les aides de I'Etat a Iachat
(24% soit +7). Seule Iautonomie

des voitures électriques reste stable
(35% s'estiment bien informés). Par

ailleurs, les Francais sont toujours plus
nombreux a avoir testé le véhicule
électrique, comme conducteur ou

passager (18%, soit +6).

.. LES FRANGAIS SONT
AUJOURD'HUI DAVANTAGE
PRETS A LA CONVERSION VERS
L'ELECTRIQUE...

L'amélioration de I'image de la

voiture électrique et la progression du
sentiment d'information participent
d'une hausse nette des intentions
dachat.

Parmi ceux qui ont déja testé le
véhicule électrique, plus d'un
automobiliste sur deux se dit prét

& passer a lacte dans les prochains
mois (5%, +16). Chez ceux ayant dés

& présent la possibilité de recharger,

la proportion d'automobilstes préts a
sauter le pas augmente aussi fortement
(54%, + 12). Parmiles principaux
&léments qui pourraient participer au
déclenchement de I'acte d'achat, les
sondés évoquent un colit & lachat
équivalent a celui d'une voiture
thermique (72%), une autonomie
souhaitée supérieure 3 300 km (72%) ou
la possibilité de recharger facilement
chez eux ou & proximité (629%).

Coit 3 lachat égal

@ 3 celui dune thermique
I

@ Autonomie > 300km
——
Recharge facile

@ 3 domicile ou proximité
—

35%
2015

28%
2014

W7 7% »76%.,
INSTALATION DE RECHARGE AIDE A LACHAT

a32 % 4%
DEVELLOPEMENT VILLES BUS ELECTRIQUE

... NOTAMMENT POUR
PRESERVER LA QUALITE DE
L'AIR

Au-dela de leur mobilité au quotidien,
les personnes interrogées dédlarent
de plus en plus s'inquiéter de Impact
des déplacements quotidiens sur
Ienvironnement. En conséquence,
80% se disent préts & changer leurs
habitudes de mobilité pour améliorer la
qualité de I'ai.

Cetindicateur net témoigne d'une
vraie sensibilité de I'opinion publique
sur une question que les derniers
grands rendez-vous environnementaux,
tels que la COP 21 & Paris mais aussi
les épisodes récurrents de pics de

pollution et les mesures de restriction
de circulation, ont mis & 'index. C'est
un signal encourageant pour les
promoteurs des moyens de transport
faible émission de CO2.

Dans ce contexte, les attentes du
grand public pour la mise en place de
solutions de mobilité alternatives dans
leur commune sont fortes.

Les Frangais se montrent
particuli¢rement  favorabl
tveloppement de la mobilité

électrique.

REAGISSEZ TEMOIGNEZ, COMMENTEZ SUR PAUSEMAG.FR / PAUSE mag / B
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PRESENTATION

Le London Eye (L'ceil de Londres),

également surnommeé Millen-

nium Wheel (ou Roue du mil-

lénaire), est une grande roue

mise en place a Londres pour
les festivités de l'an 2000,
au méme moment que
le Déme du millenaire de
Greenwich.

HISTOIRE

La Millennium Wheel fut
d'abord construite a plat,
sur la Tamise. Cependant,
les ingénieurs sous-esti-
@ merent la force nécessaire
pour la soulever et la mettre
en place, a la verticale. Il fallut
nc plusieurs grues, et un effort
de plusieurs jours, pour pouvoir
finalement la hisser (d'ailleurs, la pre-
miere tentative se solda par un échec:
certains cables s'etaient rompus).

Les architectes sont David Marks, Julia Bar-
field, Malcolm Cook, Mark Sparrowhawk,
Steven Chilton et Nic Bailey.

ANECDOTES

e La roue comporte 32 nacelles climatisées.
Chaque nacelle peut embarquer environ
vingt-cinq personnes. La rotation com-
plete, tres lente, dure environ 30 minutes.

e Selon un reportage diffusé sur la chaine
Canal D au Québec, le London Eye etait
prévu pour fonctionner pendant seule-
ment cing ans avant d'étre démonté.

e En juillet 2002, 8,5 millions de personnes
avaient pris place a bord. Lambeth Council
accepta les plans pour faire de la roue une
attraction permanente malgré la conjonc-
ture économique difficile..

e Le 5 juin 2008, 30 millions de personnes
avaient parcouru le London Eye depuis
son ouverture en mars 2000.

PRESENTATION

Big Ben est le surnom de la grande cloche
de 13,5 tonnes se trouvant au sommet de
lElizabeth Tower, la tour horloge du Palais
de Westminster, qui est le siege du parle-
ment britannique (Houses of Parliament), a
Londres.

Seules les personnes qui habitent au
Royaume-Uni peuvent visiter Big Ben,
apres avoir obtenu une autorisation.

Le batiment fait face a la Tamise, entre le
Pont de Westminster (Westminster Bridge)
et [Abbaye de Westminster (Westminster

Abbey).

HISTOIRE

Un incendie dévaste une partie du batiment
du Parlement en 1835. A la suite de cet évé-
nement, une commission est mise en place
pour choisir le nouveau style de l'édifice.
Le plan qui remporte ce grand concours
est celui de Charles Barry qui prévoit entre
autres d'y intégrer un clocher.

)
<
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>
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La grande cloche de Big Ben a retenti pour
la premiére fois le 11 juillet 1859, quelques
semaines apres la mise en service de ['hor-
loge, le 31 mai.

ANECDOTES
e A lorigine, le nom de cette cloche est

«The Great Bell». Elle porte le surnom
de «Big Ben» en mémoire de Sir Benja-
min Hall, premier commissaire aux tra-
vaux publics dont le nom est inscrit sur
la cloche.

e Chaque annee, l'horloge est reglee en
posant une piece d'un penny sur le mé-
canisme si elle avance ou en enlevant
une piece si elle retarde. C'est le pre-
mier coup qui indique l'heure exacte
lorsque l'horloge sonne.

e Lorsque le Parlement siege, le drapeau
est hissé en haut de la tour et, la nuit,
une lumiere est allumée au-dessus de
l'horloge.
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" HOROSCOPE

MISE EN PAGE ET CREATIONS D'ILLUSTRATIONS
POUR UNE DOUBLE PAGE HOROSCOPE.

A0 &
 LORE

VOTRE HOROSCOPE DE LETE
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*) BELIER

Les étoiles se placent sous le signe
de la tentation! Tentée par un nouveau
départ, un nouvel amour, un nouvel appart.
une proposition  inattendue. vous vous fetrouvez
embarquée dans un tourbillon de doutes, de
remises en questions, tiraillée entre lenvie et la
raison. Si vous étes célibataire mécoutez que votre
cour, vous aurez tout le temps de réfléchir plus tard!
En couple, prenez garde: trop de changement tue
le changement. Ne vous sentez pas obligée de tout
chambouler d'un coup d'un seul! Travail. amour ou
vie sociale. essayez de garder au moins un pied sur
terre. Dans tous les cas, une bonne nouvelle ou un
coup de chance viennent clore votre été en beauté.

k 4

O

Profitez! De trés beaux moments se

profilent & thorizon. Votre vie sociale est au

centre de vos préoccupations cette saison et

vous offre des vacances inoubliables. des instants
hors du temps et beaucoup de plaisir. Célibataire,
votre été commence sous le signe de la féte. Vous

chaque

a téte. Le mot diordre: Carpe Diem! En couple. tout
roule & nouveau comme sur des roulettes, Vous étes

amoureuse et vous aimez le faire savoir. Soirées aux
chandelles, escapades bucoliques. cest aussi le
bon moment pour penser a laven faire des projets
a deux et peut-étre envisager une nouvelle étape
dans votre couple.

Action! Pas de famiente & thorizon. les
plages de sable fin devront attendre.
Professionnellement  tout ~ saccélére. i
vous avez monté votre propre business, vous aurez
beaucoup 4 faire. Si ce nest pas le cas mais que
vous y pensez. cest le bon moment. Mars vous offre
la chance sur un plateau, lancez-vous! En couple
vous passez la deuxiéme. Une étape cruciale est en
suspens depuis trop longtemps et le mois de juillet
vous donne la possibilite de la passer sans crainte.
Célibataire? Plus pour trés longtemps! Vénus met
sur votre chemin un bel inconnu qui sera vous
charmer et vous émerveiller. L se pourrait méme que
cette idylle ne soit pas qu'une amourette diété.

4 CANCER

Au travail! Un léger relachement vous
gagne en juin, juste quand on compte
sur vous Ce ne sera pas le moment de
prendre des vacances. Mas la fin de la saison vous
apporte un repos bien mérité, Coté cour, vous avez
des difficultés a vous mettre en phase avec vous,
surtout si vous étes en couple. Vous serez tentée de
céder aux nombreux caprices de votre moltié. Cette
attitude n'est pas vivable sur le long terme et risque
de vous retomber sur un coin du museau. Un conseil:
restez vous-meéme! Cest valable également pour
les célibataires: ne donnez pas trop dimportance
a ce que pensent vos proches. Vous seule étes aux
commandes de votre vie!

Cest la féte! Préparez-vous 4 une saison
bien remplie et forte en émotions. Une
rencontre vous ouvre de nouvelles portes
et vous fait voir la vie sous un angle positif. Les
célibataires du signe sont encore une fois trés
sollicitées. Mais, vous navez aucune envie de vous
caser. De la legereté. de la liberté, voila ce que
Vous recherchez! En couple, une envie de prendre
le large vous anime, mais gare aux décisions trop
hatives. Lidéal serait de vous aérer lesprit. de passer
des vacances entre amis, Votre vie professionnelle.
quant & elle, semble sur la bonne voie. Méfiez-vous
tout de méme d'un changement. Il peut sagir d'un
nouveau venu pas si bienveillant quii n'y parait.

j ) Ne vous laissez pas  déborder

Professionnellement dabord, mettez vos

talents dorganisatrice au service de vos
ambitions personnelles. Laissez. pour une fois, les
autres se débrouiler seuls. Profitez-en pour lacher
prise. Méme si ce nlest pas votre truc, pensez a
Vous réserver des moments de liberté sans réegles
ni contraintes. Celibataire, une belle rencontre se
profile. Il pourrait bien sagir d'un Lion aventureux
ou d'un Scorpion fougueux. Amusez-vous, tout est
permis cet été! En couple, écoutez votre coeur et
laissez de coté les conseils avisés de vos proches. lls
ne sont pas toujours bons  prendre. Faites confiance
avotre instinct

BALANCE

Faites-vous confiance. Vous avez toutes
les cartes en main pour réussir et passer
une saison brillante et enrichissante alors
foncez! Ecoutez les conseils dune mére, dun sage
ou dune grand-mere et évitez les comparaisons
inutiles. En couple, cest le début dune nouvelle
étape. Le dialogue et la complicité peuvent faire
de ce passage risqué un trés beau moment. plein
de poésie. Célibataire. ne vous forcez pas! Il arrive
quune personne ait tout ce quil faut, mais que
tétincelle ne prenne pas. Passez 4 autre chose, sans
regret! Du soleil, du temps et des amis, voila tout
ce quiil vous faut pour étre heureuse cet été et en
adéquation avec vous méme!

SCORPION  z500t- 22 v

S Prenez votre temps Vous avez une
énergie débordante et une envie folle de

brier les étapes. En couple vous cherchez

a aller trop vite, sans prendre en comple lavis de
lintéresseé. Ne soyez pas trop autoritaire, favorisez

le dialogue. Célibataire ne vous engagez pas trop
hativement dans une histoire qui ne vous ressemble

ILy a de la tension dans lair. Un léger
conflit risque dentacher le magnifique
tableau que les planétes vous peignent
depuis le début de lannée. IL peut s'agir, si vous étes
en couple, d'un malentendu avec votre partenaire
ou diune jalousie passagére. Rien de bien méchant
rassurez-vous et cela devralt se résoudre au mois
daoit avec larrivée dans votre signe dune Vénus
bien lunée. Celibataire, méfiance. Le loup pourrait
nagneau.Ou
Un seul conseil, naccordez pas trop rapidement
votre confiance. vous risqueriez détre décue. Coté
boulot vous attendez les vacances avec impatience.
Un repos bien mérité en perspective!

VERSEAU 20Jan

Ne vous retenez pas! Vous avez envie
de chanter et de sautiller? Cest normal

Mercure vous met de bonne humeur et vous
prépare un été trés romantique. Décidément. la
chance et lamour sont de votre coté! Les célibataires
du signe entrevoient une love story avec un signe
deau, comme elles, et passent Lété sur un nuage

pas ou qui comp pl
a dépasser. Une période de réflexion est essentielle
pour ne pas vous briler les ailes Socialement votre
@t sera intense et rempli de beaux moments,
Vous sortez et vagabondez dés que loccasion se
présente. Coté vie professionnelle aussi il faudra
apprendre  étre patiente.

Lévasion se profile 4 lhorizon de votre été
Mg et votre ciel séclaircit! Grace & Mercure,
cest la saison idéale pour souvrir a de
nouvelles terres, pour découvrir le monde ou des
cultures inconnues. Si vous avez la possibilité de
prendre des vacances seule, nhésitez pas, foncez!
Professionnellement cest le calme plat. Profitez-en
pour recharger enfin vos batteries et vous préparer a
ce qui va suivre. Célibataire, vous savez ce que vous
Voulez, mais aussi ce que vous ne voulez pas. Ne
perdez pas votre temps en juillet pour une personne
qQui ren vaut pas la peine. En couple, nhésitez pas
a dire tout haut ce que vous avez sur le coeur et
exprimer vos sentiments.

g Amoins qu'un jeune Lion intrépide ne.
parvienne & voler leur cour début aoit. En couple,
Votre amoureux vous réserve une surprise de talle.
Quelque chose que vous respériez plus. Votre vie
professionnelle quant a elle. va connatre un éger
ralentissement. Mercure vous rend moins efficace
qua votre habitude. Ne vous endormesz pas!

4 ' Le soleilvous rend euphorique. Tant mieux.
vous avez de bonnes raisons de létre.
Veénus, la planéte de lamour traverse votre
signe en laissant derriére elle un halo de cours roses
qui séparpillent autour de votre été. Rien que ca!
Les célibataires sont les plus gatées. Beéler, Balance.
Cancer. Rien ni personne ne résiste 4 votre nouvelle
aura! Il faudra toutefois faire le tri. Ne laissez pas
quelques vils crapauds masquer le prince qui se
cache parmi la foule. En couple votre thermométre
amoureux explose fin Juillet et vous fait voir la vie
en rose. tout vous réussit. Coté boulot vous étes
inspirée, créative et vous en récoltez les lauriers
Bravo!
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AFFITCHES CONCOURS

DERNIER
VERRE
IBA\/AI\I;

DERNTER
VERRE
PAVA N;

A~ =SS SCCURITE ROUTIERE
TOUS RESPONSABLES
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CELLFOOD

PLANCHE TENDANCE ET CREATIONS DE PACKAGINGS
POUR COMPLEMENTS ALIMENTAIRES.

BIEN-ETRE

Soure A bion.

CELLFOQOD-

VITAMINE C+ SPRAY
Complément alimentaire

S %
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8
\ Soutce de b
“

SOLUTION GOUTTES
Complément alimentaire

OXYGENE GEL
Gel visage et corps revitalisant

Soutee de A/eq
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CELLFOOD@X\%

_CE

S —
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SWANNY | CAHIER DES TENDENCES & CHARTE GRAPHIQUE |

TRAVAIL DE GROUPE - CREATION D'IDENTITE D'ENTREPRISE
ET SES PRODUITS
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COFFEE
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PUBLICITE

: LIVRET :

Découvert au xi* siecle en Ethiopie, le café est
avjourd’hui une boisson universelle, cultivée dans toute
la ceinture tropicale, entre le tropique du Cancer et
celui du Capricorne. Premiére matiére agricole échan-
gée dans le monde, et deuxiéme matiére premiére en
valeur aprés le pétrole, le café représente avjourd'hui
un enjeu économique considérable.

En effet, la production fait vivre environ 18 millions de
personnes alors que |'importation, la transformation et
la distribution font vivre environ 100 & 110 millions de
personnes.

Les échanges mondiaux de café entre pays producteurs
et importateurs représentent, selon les années, entre 10
et 15 milliards de dollars.

Les principaux pays producteurs sont :

LE BRESIL avec une production annuelle avoisinant les
45 millions de sacs

LE VIETNAM avec une production annuelle avoisinant

les 15 millions de sacs

LA COLOMBIE avec une production annuelle avoisinant
les 11 millions de sacs.

La production reste trés paysanne puisque les exploi-
tations familiales (moins de 10 hectares) représentent,
selon les pays, de 80 & 100 % de la production en
Afrique ou en Asie et de 60 & 80% en Amérique latine.
Caté consommation, il se déguste environ 1,5 milliard
de tasses de café chaque jour dans le monde. EN
FRANCE, la consommation annuelle par habitant est
estimée & 5 kg, soit 2 tasses par jour.

LE CAFE ET LA BOURSE

Le café est coté sur les marchés & terme : celui de Londres
pour le Robusta et celui de New-York pour I'Arabica. Les
marchés & ferme sont des instruments de spéculation
attaché & un sous-jacent (dans ce cas café Arabica
pour New-York et café Robusta pour Londres). Le cours
de ces marchés évolue en fonction des mouvements liés
& la spéculation. On peut & tout moment acheter du
café pour une période de livraison & venir. Un contrat
est alors établi entre les parties, qui s’engagent & hono-
rer leurs engagements. Le vendeur a une obligation de
livraison et I'acheteur une obligation de paiement au
niveau du cours fixé. La cotation «café» du marché &
terme, de New-York pour I'Arabica et de Londres pour
le Robusta, correspond & un certain nombre de critéres
liés au sous jacent. La cotation « Arabica» de New-York
est exprimé en cents Dollar par livre poids (0,453gr)
départ pays d‘origine (sans les frais d'assurances et de
transport] pour une qualité dite « ordinaire », de récoltes
et origines diverses. La cotation «Robusta» de Londres
est exprimé en Dollar par Tonne départ pays d'origine

(sans les frais d'assurances et de fransport) pour une

qualité «grade 2», crible 14-16, sans aucune préci-
sion sur |'origine. En fonction de I'origine et de la qua-
lité du café (terroir, type de récolte, nombre de défauts,
taille des grains, année de récolte,...), une prime ou
«différentiel» est appliquée au niveau du marché.
Selon l'offre et la demande, cette prime est négociée
& chaque achat avec le producteur ou les exportateurs.

L’ACCORD INTERNATIONAL DU CAFE

Entre 1963 et 1989, un accord international signé
entre de nombreux pays producteurs et consommateurs
a fixé & la fois un plancher et un plafond de prix ainsi
que des quotas d'exportation. L'objectif de cet accord
était de réguler le marché & terme afin de garantir
des revenus rémunérateurs aux pays producteurs tout
en garantissant le niveau des exportations au pays
consommateurs. De plus, cet accord permettait aux
Européen de préserver 'économie de leurs anciennes
colonies. Suite & de nombreux différends entre pays
signataires, |'accord pris fin en 1989 laissant place au

libre échange.
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BPROCHURE CAMPING

REFONTE D'UN QUATRE PAGES POUR CAMPING.
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LIVRE DE RECETTES

CREATION D'UN LIVRE SUR LES CUPCAKES ET SON KIT.
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NTRE CULTUREL

CREATION D'UNE BROCHURE POUR UN CENTRE CULTUREL.
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GAMMES EXCEPTION T CHARTE GRAPHIQUE

e e oo o0 o o . e e 0 o e e 00 0 0o

CREATION D'UNE GAMME DE COSMETIQUE POUR FEMME.

CAHIER DES TENDANCES
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: PACKAGINGS BOITES : : PACKAGINGS FLACONS :
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TEE-SHIRT

CREATION DE GAMMES DE TEE-SHIRT TOUT AGES
(6 COULEURS MAX. PAR TEE-SHIRT).
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HELIO S T EIVERS & AFFICHETTE
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STARBUCKS'

/ NOUVEAUTES ETE 2017

MAITLING

NEWSLETTER STARBUCKS
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HTML / C59

SITE WEB REALISES EN HTML 5
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£ & DESSINS

CREATIONS AQUARELLE / FEUTRE NOIR / ENCRE DE CHINE
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