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PHOTOMONTAGES

PROJET PERSONNEL SAVE THE WORLD

PROJET D'ETUDE Le réchauffement climatique en Afrique est de |'ordre de 2.5 °C
Adobe PhOtOShOp au lieu de 0.7 °C en moyenne sur la planéte
= , P w4
TR
FIAT 500,VOUS A 500%.

€ /mois
149 sans appor

Découvrez la nouvelle « FIAT GAMME» sur www.fiat.fr




REPICAGES ET ILLUSTRATIONS
PROJET PERSONNEL
PROJET D'ETUDE

Adobe lllustrator
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MISE EN PAGE ET PHOTOMONTAGE
PROJET D'ETUDE

Adobe Indesign

KARL LACGERFELD

LE TOUCHE-A-TOUT DE LA MODE HAUTE COUTURE

Avec Karl Lagerfeld, cest une nouvelle histoire de la mode qui a vu le jour au fil des ans. Ce parisien d'adoption a su mettre son style

au service des plus célbres maisons de couture : Fendi, Chanel, et sa propre marque Lagerfeld

Isabelle Kumar : “Nous sommes ici,a Rome, pour féter
les 90 ans de Fendi, une maison que nous associons
au luxe, mais qu'est ce que le luxe pour vous?”

Karl Lagerfeld : "Fendiestun b emple de ce que le luxe
doit étre et peut étre. Vo 7 le luxe, il y en a de toutes
sortes. Le luxe est aussi davoir du temps pour soi, sans
étre obligé de vivre sous une pression continuelle. Parce
quaujourdhui, il y a des pauvres gens qui nont rien & faire
et dautres qui sont trop stre Donc, ‘est le luxe
auss est une question
une question de tournure
desprit. Vous savez on peut
faire un essai la-dessus,
ce ne sont pas seulement

Le luxe auss

re quelles soient bien
et quelle justifient leur

Il'y avait au début du siecle dernier, un Danois qui sSappelait
Kay Nielsen. Cétait un merveilleux illustrateur, tres étrange,
trés nordique, pas du tout comme les arts nouveaux et art
déco et que jai re-decouvert tout a fait par hasard. Et jai
pris inspiration de ¢a, pour les couleurs pour certains gra-
phismes. On a demandé évidemment & la fondation ou a
léditeur parce quil n'y a plus traces de rien de lui, mais clest
trés trés joli, ga cest une inspiration transformée en mode
italienne jaime bien sortir de lordinaire et étre unique’”

Isabelle Kumar : “Alors, vous
n'étes bien sir pas lié qua
Fendi, vous travaillez aussi
pour Chanel et pour la griffe

oses cheres, il faut ee Ce qui m’amuse’ qui porte votre nom, est ce

qu'il faut avoir une triple per-
sonnalité pour cela ?”

>
prix, et leur qualité doit étre Cest ce que Karl Lagerfeld : ‘Il ny en a pas

impeccable’

etil'y en a trois. Parce que vous
savez, Fendi clest ma version

. > e e . .
Isabelle Kumar :"Mais le ]e nai ]amals falt' 29 talienne, Chanel cest ma ver-

luxe pour vous c'est peut

étre aussi travailler. On

dirait que vous ne vous

lassez jamais, quel est le

secret de votre énergie ?”

Karl Lac 1 /Il n"y a pas de secret parce quil ne faut
pas oublier quaussi bien pour Fendi que pour Chanel, je
travaille dans des conditions exceptionnelles, Jai les meil
leurs gens dans les meilleures conditions. Je nai pas des
gens du marketing dans les pattes. Je peux faire ce que je
Veux ou je veux, Vc ompl t déja le comble
du luxe. Parce que dar tr sons, il yale design, le
marketing. Moi, je nai pas ¢a donc si on voulait membéter
avec ¢a, je partirais dans la seconde

lag

Isabelle Kumar :“Vous allez féter les 90 ans de Fendi
avec un défilé a la fontaine de Trevi inspiré par Rome et
par les contes de fées. Comment traduisez-vous cela
dans vos créations ?"

Karl Lagerfeld : ‘Ce quon a fait est trés pogtique, cest
comme un conte de fées, je me suis inspiré de quelguun
de tout & fait oublie.

sion de Chanel frangaise et le
reste cest mof’

Isabelle Kumar : “Vous avez

relevé tellement de défis, est-ce qu'ily enaun en par-
ticulier qui vous tient a coeur ?”
Karl Lagerfeld : “Je ne vais pas ga comme un défi mais je
vois ga comme une chose logique qui fait partie de mon
métier. Il n'y a pas de défis. Je n'ai de comptes a rendre &
personne, sauf & moi et ¢a je men fous'"

Isabelle Kumar : “Vous n'étes pas que couturier, vous
étes aussi un photographe talentueux”.

Karl Lagerfeld : "Apparemment. Cest la continuité, car si
je nétais que dans la mode, je perdrais le contact avec le
monde extérieur. En faisant des photos pour les journaux
etdes pubs,ily a une conti s gens de lamode,
les filles du moment. Et ga cest trés important, il faut tou-
jours essayer de nouvelle choses, moi personnellement,
ce qui mamuse, cest ce que je nai jamais fait

Contexte : Interview

Réalisation : Montage
photo et mise en page
d’'une double page de

magazine.

Montage photo réalisé
sur illustrator et
photoshop.




MISE EN PAGE ET PHOTOMONTAGE
PROJET D'ETUDE

Adobe Indesign

LIFESTYLE

Contexte : Article

Réalisation : Montage
photo et mise en page
d'une double page de
magazine.

Montage photo réalise
sur photoshop.

PHYSIQUE DE STAR PORTRAIT DE ¥

LHOMME PARFAIT

L'homme parfait n'existe pas. .. on le seit déja. Mais on ne va quand méme pas se soumettre & la dure loi de la réalité | Nous refuser le droit

de fantasmer | Chez FFDesigner, nous nous sommes amusées & dresser le portrait du mdle idéal en piochant des morceaux choisis parmi nos stars

préférées | Imaginez un peu les yeux transparents de Bradley Cooper surplombant le nez profilé de Brad Pitt. ..

On ne va pas se voller la face, les femmes aiment les
mecs bien foutus, le contraire aurait été assez étonnant.
Mais quels sont les critéres qui remportent lunanimité ?
Lataille, la musculature, la chevelure, le rasage et la pilosité.
Prenez un peu de Brad Pitt, de Bradley Cooper, de David
Beckham et de George Clooney (soit un peu des plus
grands sex-symbols du moment), mélangez tout ca,
et vous aurez quoi (bibidibabidou) ? Tout simplement
'homme parfait, rien que ga | Dol tirons-nous cette re-
cette ? Dune étude menée aupres de 1000 personnes
par une clinique de Manchester spécialisée dans la greffe,
notamment capillaire. En s'inspirant de parties du visage
de différentes stars masculines bien chaisies, les répon-
dants ont été invités a créer le portrait-robot de celui qui
représente leur ideal

Pour les plus de 30 ans, il posséde les célebres che-
veux poivre et sel et le front marqué du futur mari dAmal
Alamuddin, le regard bleu azur de la star de Very Bad Trip,
le nez de Brad Pitt, la machaire du mannequin britan
nique David Gandy, la pilo sité faciale du footballeur David
Beckham, la bouche pulpeuse de lan Somerhalder, le
sourire éblouissant de Patrick Dempsey et enfin, le corps
plus que parfait de Cristiano Ronaldo.

Chez les moins de 30 ans, les traits de référence ne sont
pas les mémes et le portrait-robot du parfait jeune méale
na rien a voir avec son ainé mais la combinaisons des
deux donne un résutlat parfait. Doté de la volumineuse
chevelure du chanteur des One Direction Harry Styles et
dumenton allongé du jeune papa Ryan Gosling, il partage
également les yeux bleus pergants de Zac Efron, le nez de
Jamie Dornan, le Christian Grey de ladaptation ciné de Fifty
Shades of Grey, ainsi que la barbe de 3 jours de Robert
Pattinson. Si la forme de ces visages différe totalement,
ces deux portraits possede tout de méme des points
communs qui, combinés, constituent 'homme idéal

9 erma




MISE EN PAGE ET DETOURAGE Contexte : Catalogue
PROJET DETUDE | déco
- S '\ Réalisation:
Adobe Indesign ECO ETHNIQUE = | Détourage de photos
LES MUST HAVE DIUNINTERIEUR ETHNIQUE, = et mise en page

PAR ALEXIA GILBERT. ( | d'une double page de
magazine.

Détourage des

m““mii,. a1 M =N ] photos realise sur
o o o~ ‘ = photoshop.

SHOPPING CHEZLA RE LA REDQUTE INTERIEURS,
Notre mag a déniehe 9Ruede la plai 11, Parisy

voir chez soit p@

La Redoute

Mode & Maison Housse de coussin ROSCAO

»
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| Panir TIGRA 19€

Tapis HOSHI

4 HOME DECODESIGN|Févier 2015 DECODESIGN 5 HOME




MISE EN PAGE ET DETOURAGE
PROJET D'ETUDE

Adobe Indesign
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Comme le disait si bien Yves Saint Laurent.

S’habiller
est un
mode de vie.

TENDANCE
FOURRURE

NAFNAF 179,99€

ZARA 89,90€

TENDANCE
IMPRIMES

pi I colorent nos tunitnt
une tonalité de limprime.

BERSHKA 65,90€

COUP DE COEUR
PRADA 790€

e

PIMKIE
19,99€

TENDANCE 2017

ssMode

Contexte : Catalogue
mode

Réalisation:
Détourage de photos
et mise en page
d'une double page de
magazine.

Détourage des
photos réalisé sur
photoshop.




PLANCHES TENDANCE
PROJET D'ETUDE

Adobe Photoshop

Contexte : Moodboard pour les quatre
saisons.

Réalisation : Création de quatre
planches tendance de décoration
avec des styles différents.




PLANCHES TENDANCE
PROJET D'ETUDE

Adobe Photoshop

e v ariie N~ 1904
TERRES VALDEZE

Feroce
Feroce

Feroce

Contexte : Retrouver l'univers
graphique d'un produit déja
existant.




LOGO & PACKAGING Contexte: Logo ot
PROJET D'ETUDE packaging

Réalisation : Création du
logo d'une marque de
popcorn et son packaging
pour plusieurs godts.

Adobe Indesign

Contrainte : Rigolo,
attrayant et original.

Création du logo et des
illustrations sur lllustrator.

LE POPCORN REVISITE

Vg& Q%E FNNY POP

de tournesol, s=|, piment rouge,
ail, chorizo,
Traces éventuelles d'arachides

Ingrédients :
Mais bio garanti sans OGM, huile
et de fruits & coque.

FUNNY POP
N

LE POPCORN REVISITE

FUNNY POP

FONNY POP

v
>< ,
LE POPCORN REVISITE

5129420 001570

B o oo

o= s0ge

FONNY POR
~pg

LE POPCORN REVISITE

NET WTl4 0z 409 €

[

B oz




cHARTE GRAPHIQUE Contexte : Création de
PROJET D'ETUDE la charte graphique de

la marque. Présenter le

Adobe Indesign produit et tous les codes
CHARTE GRAPHI arespecter lors de
b P e lutilisation de Identité
CONSTRUCTION¢ _ LOGOTYPE FONNY LOGOTYPE »
A Présentation et contexte _‘;é]& b sirctan \O \‘\l/ de |a marquel
LE POPCORN REVISITE retsaoson [ E
F & NNY PO
LE POPCORN REVISITE
|
1- s F
z
[ oroounons ooron |
z . ﬁ
LOGOTYPE LOGOTYPE | LOGOTYPE | ERfireoe LOGOTYPE | = |
Typographie Interdits ;’ couens s ;
__

FyNNY POP abcdefghij FUNNY PORP
kKimnopqrst PCORN REVISITE

FUANY POR
LE POPCORN REVISITE

LE POPCORN REVISITE

- Syo |
LE POPCORN REVISITE st interdit Cutise - Fu B
R o e UNNY POR o
UVWwXYy 2 oo g g ooy, 3 ’
g X | LE POPCORN REVISITE Versoniveaude ors

FOUNNY POR
ot VU

LE POPCORN REVISITE

EQ;NNY PoR

LE POPCORN REVISITE

abcdefohi
jkimnopgqr
stovexyz v '

€LY PO

{":t X
FGNNY POR, ) ddil

LE POPCORN REVISTE X

Version monochrome:




Packaging
PROJET D'ETUDE

Adobe lllustrator
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Contexte : Création du
packaging d'une boite
d'oeufs de la marques
Matines.
Contrainte: Bio, sain et
original.




LOGO
PROJET D'ETUDE

Adobe lllustrator

LA
“ N
N OOYL
N
HUILE D'OLIVE PREMIUM
0oyl84 ooyl84
HUILE D'OLIVE PREMIUM HUILE D'OLIVE PREMIUM SUIEE DORIVE PREMTUM

Contexte : Logo et mise en situation

Reéalisation : Création du logo d'une marque
de huile dolive.

Contrainte : Produit haut de gamme, élégant
et moderne.

Logo créé sur lllustrator.




LOGO ET BROCHURE
PROJET D'ETUDE

Adobe lllustrator & Indesign

C'CLADE

C/'CLADE

OCLADE || - ISV

Les chateaux de la Loire

—— NOS CIRCUITS DE LETE ——

| 3p 2521 e saunay g1 ¢ saunay
sipawes 53] sno) saduauRwIg

03 0 05 55 50 'L

saBouwr] QOOLg naised ani ‘g 2pepAY)

8 jours a vélo de Blois a Tours
Les chiteaux de la Loire  Du 21 au 98 juillet 2017 x - :
De Remboilletau Mont Seint Michel  Du 3 au 12 aot 2017
Beaune et ses grands vignobles  Du 15 au 18 aott 9017
o | La Vendée 3 vélo : randonnée marine  Du 20 au 25 aoit 2017

Les roues Eclirage, principe et réparation
Dévole, redresser, changer une roue écliae 3 Dynamo
Remplacer es rayons samedi 29 jin éclaiage 3 leds

" elle, montage, démontage réglage
Montase et démontge dumpres | 9e, démonlugeréghse

Crevaison, rustnes et gonflage

www.cyclade.fr
, tue Pasteur 87000 Limoses
Sous Icil et les conseil avisés de nos mécaniciens vous apprendez Renseignemens et réservations au 05 55 20 20 20
Vautonomie dans |'entreten et la réparation dle votre vél.

Peckles et pécller, montage et
émontag
Réglage jeu de péchlier
Montage et démontage de laxe de

somedi 13 ullt Pt samedi 2 jllet

Dérsilleurs, montage et démontage. Montage et démontage de la
tretien des dérailleurs potence

Changement de cable de dérileur Serage potence et uidon

Renseignements et réservations au 05 55 20 20 20

PROGRAMME

Troisieme jour :
Chevemy-Chaumont sur Loire/ Mosnes Chateau
de I Loie. Promenez vous dans ses petites ues pavées pleines de charme etvistez son

chiteas. Ne manauez pas son escale  vis  Farchitecture ncroyable. g posis vk en cher e chiteu e B de Vl"andry

regard et son étonnante collection de portraits de

personnaltés aui ont fsgonné 'histoie ewropéenne Montlouis

Premier jour : Blois

Avrivée & Blois, découvrez les richesses architecturales de cette il située tout au bord

Deuxieme jour : Blois / Cheverny du XIVame au XVlleme sieck. Vous pouvez
adrmier e chiteaufot de FouseressurBieve,tout en
Vous patez & s décowerte de estavagant chiteau de Chambord entouré de saforet vous promenant enre  Loie et s vignes.

dense, tigs agréable 3 tiaverser.

Découverte de Cheverny, plongez dans le monde de Tintin et découvrez le chiteau qui
inspito Moulnsart Quatrieme jour : Chaumont-sur-Loire-Mosnes / Amboise

A Cheverny, vous pourrez déguster 7 vins surles 100 proposés  la dégusation par o Vistez e magniiaue chiteau de Chaumont.ur Loie, digne d'un conte de fée. Il accueile
maison des vins (nclus dans le prx de voire voyase) et familarisez vous avec les vins de e année e festl des s dov] 3 octore, offant une plette de crétions
Loie. blufanes. Le théme du festival en 9017 : Jardin des sensaions» Vous reoignez ensite

Amboise en vous promenant.

Cinquiéme jour : Amboise

Bienvenue 3 l cité royale d Amboise, une ville allure médiévale, témoin

de la wansformation de ['architecture : du othiaue vers ls Rensissance.

Ne manquez pas  vise de o demidre demeure de Léonard de Vinci Jeme Jour : Amboi
Septi jour : Amboise-To

Le Clos Lucé. Vous pourez y voir les oeuvres et prototypes fuurstes mboise- lours

(pourépoque) réalsés par e sand i Do Vinci. Une vise udique Vous efisnez Tous lelong de b Loie en pssant par e teroi de Montouissur Lo

etfortinstructive. L'oceasion de déguster ses vins de Loire, sec, demisec, liquoreux ou pétillnt.

Sizieme jour : Chiteau de Chenonceau Huitieme jour : Arivée 4 Tours

Partez 3 a de du chiteau de Chenonceay, suspendu au d Découvrez les charmes et animation du vieus Tours avec ses maisons  colombages.
s eau. Il fete en 2017 ses 500 ans d'existence. En dehors d'une archi- Vous pourrez visiter la cathédrale Saint-Gatien, voir le pont Wilson et vous promener
lle, vous pourrez y admirer l de dans le square Plumereau... Vous pourrez reparti & votre point de départ par le TER si
(Poussin, Rubens, Murllo...) vous le désiez.
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Contexte : Logo et brochure

Réalisation : Création du logo
d'une association de randonnée
et de sa plaquette.

Contrainte : Textes et photos
imposeés.

Logo réalisé sur illustrator et la
brochure sur Indesign.




LOGO ET BROCHURE
PROJET D'ETUDE e .
Réalisation : Création du logo et

Adobe lllustrator & Indesign de la brochure dune marque de
chocolat haut de gamme.

Contexte : Logo et brochure

Contrainte : Textes et photos
imposeés.

Logo realise sur illustrator et la
brochure sur Indesign.

L chacalat awx mille vertus

Le chocolat est énergetioue

« Lo consammation de chocolnt en Prance «

afn LA CELESTINE.

Ry &{‘ MANUFACTURE DE CHOCOLATS
el i LA STINE.
‘ fwjuii DE CHOCOLATS

Consommation en France
et dans I'
Selon les

ST o D WHITE - DARK- MILK

54 N

De la feve a la tablette

wwwlacelestine.com

5e ¢tape : la Torefaction

Yo Bean-T6-Bar ~De la forve i la tablett d
Lo Gean-T-Bar ~De lu feve & te | s tapes & fubrication
S por & p 3 e chocolut

LA CELESTINE. LA CELESTINE. LA CELESTINE.

MANUFACTURE DE CHOCOLATS MANUFACTURE DE CHOCOLATS MANUFACTURE DE CHOCOLATS

6¢ ¢tape : le Decorticage

WHITE - DARK- MILK WHITE - DARK- MILK WHITE - DARK- MILK

7e ¢tape : le Broyage

2¢ ¢tape : LEcabossage

Les historiques du
Bean-fo-Bar :

9e ¢tape: Le Conchage

3e ¢tape : La Fermentation 10e ¢tape : Le Temperage

e dtape - Maulage et entobage
e oo

< woiswr. ™




AFFICHES
PROJET D'ETUDE

Adobe lllustrator

Delphine Guilbert
y enrj Donovan
(.ef:n~Roger Salvator,
Liligne Forbes :
Luisq 1,
Henrj Paste|
Jean-Lyc Miche|
Louise Canet
Luisq Campf

Comedie en J actes
Piece de Jean-Bernard Luc
Adaptation De derge Zeitoun.
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Contexte : Création d'une
affiche pour une piéce de
théatre humoristique et un
spectacle pour enfants.

Contrainte : Synopsis des
pieces de théatre a respecter.

Tous les )
samedis

SpJDA3|NOg Sap aIpawo)

Légendes

Spectacle humoristique

Avec
ALEXIA SAUVARD
ROBIN ROQUES
Mise en scéne
LAURENT ARNAUDO

www.comediedesboulevars.com
FNAC & points de ventes habituels

01 42 36 85 24

39, Rue des Sentiers - 75002, Paris.




INFOGRAPHIE Contexte : A partir d'un sondage
PROJET D'ETUDE 7 '/I\V/ W, N — \\\‘a’: Avril 2015 créer unelinfcl:))graphie originalg ’
M \ N\

et attrayante.

Adobe lllustrator
Contrainte : Garder le méme

¢t LES VACANCES D'ETE DES FRANCAIS contonu,

I Institut CSA pour Direct Matin

Les chiffres-clés : ce qu'il faut retenir LES CHIFFRES-CLES

Des francais ont l'intention de partir en vacances en

France cet été :

o/ envisagent de partir
. 26/) au bord de la mer

a41% DES FRANCAIS ONT L'INTENTION DE PARTIR EN VACANCES EN FRANCE CET ETE
o +26% ENVISAGENT DE PARTIR AU BORD DE LA MER
+14% A LA CAMPAGNE
+7% A LA MONTAGNE

O
. ] 4/0 4 la campagne
Suiv de 29% 79 |
. ‘O & la montagne
Cependant, A e
o (o]

en vacances
O/ ne connaissent pas encore leur
. 26 A) destination de départ
QUESTION - Avez-vous l'intention de partir en vacances ce été, c’est-c-dire entre le 15 juin

Ew A ~—— —

{ Montagne.

[P Y (oMl LE CHOIX DE LA DESTINATION VARIE SELON AGE ET LA CATEGORIE
SOCIOPROFESSIONNELLE
« LES PLUS JEUNES SONT DAVANTAGE TENTES PAR DES VACANCES A LETRANGER
NVIRON UN TIERS DES CATEGORIES POPULAIRES ET DES RETRAITES
N’ENVISAGENT PAS DE PARTIR EN VACANCES CET ETE

etle 15 septembre 2

I }
;Lcampagne‘,

% IDOVANOS

Les plages frangaises en téte des destinations privilégiées
par les Frangais pour les vacances d’été

q \QUESTION - Avez-vous lintention de partir en vacances ce été, c'est-a-dire entre le 15 juin et le 15 septembre?

pr——

enrrnce sicomporne [ 14% STFrance : 41%
enrrance stamontape [ 7% ;
Encuropeharsderane) 1] 10%

enAméraue dutiord || 2%

i IZ% ST Etranger : 16%
ennse [ 2%
EnOckanie | 1%
tnnmiriauedusud | 1%
Sentreerimeen [ 19%
vz -

B om

Europe Amérique Asie  Afrique Océanie Amérique
U Nor d

ENSEMBLE 18-24 ans 25-34ans 35-49ans 50-64 ans 65 ans et +

Les destinations étrangeres attirent plus les jeunes,
les 35-49 ans optant davantage pour des vacances en France En France, au bord de la mer

.
- :
Ao 1 ans optart dovenesE
France 41% = 33( des vacance® enfral
En France, 4 la montagne 7% atirentP
eranger 16%
En Amérique du Nord 2% *Vous ne connaissez pas encore votre destination
fin Afrique 2% #Vous ne partirez pas en vacances cet été
n e 2%
En Océanie 1%
En Amérique du Sud 1%
Vous ne connaissez pas encore vatre destination 19%
Nous ne partirez pas en vacances st été 29%
@ - EN SAVOIR PLUS : www.csa.eu - @InstitutCSA - 10, rue Godefroy - 92800 Puteaux - Tel . : 01.57.00.58.00 - Fax : 01.57.00.58.01




WEB DESIGN
PROJET PERSONNEL

Adobe lllustrator & Photoshop Page HOME Page PROMOS

Only For Good People

ArterWork

RETOUR EN IMAGES

NOTRE GALERIE

Promo Foothall

Contexte : Conception graphique de deux pages d'un
site de réservation.

Reéalisation : Utilisation du Patch Work concept.
Contrainte : Sujet existant.




