
1www.larakunstlinger.com

PORTFOLIO
LARA KUNSTLINGER

larakunstlinger@gmail.com

06 50 53 51 92

https://larakunstlinger.com
https://larakunstlinger.com
mailto:larakunstlinger%40gmail.com?subject=


ÉDITION
Mise en Page

p 3

IDENTITÉ VISUELLE

p 16

PHOTOGRAPHIE
Retouche Montage

p 11

ILLUSTRATION

p 26



ÉDITION

MISE EN PAGE



4www.larakunstlinger.com

TRAVAIL TYPOGRAPHIQUE

Choisir une typographie
Faire des recherches sur son créateur

Créer une mise en page sur un format A4
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Art  déco
d’iNspirAtioN Art 
déco, cette police 
est célèbre pour le 
fAit qu’elle soit de 
tYpe biforme, c’est-
à-dire qu’elle N’A pAs 
de bAs-de-cAsse Au 
seNs trAditioNNel, 
mAis qu’à lA plAce 
elle combiNe des 
cArActères bAs-de-
cAsse et de petites 
cApitAles modifiées. m
oderNité

E N 
EffEt, 

E l l E 
S ’AttAchE 

à REvENiR 
Aux oRigiNES, 

loRSquE lES 
cARActèRES lAtiNS 

S’écRivAiENt uNiquE-
mENt EN cApitAlES, 

à l’époquE RomAiNE. 

DE cE fAit, cASSANt 
AvEc lES hAbituDES 
DE l’impRimERiE, il 
lui ESt SouvENt 
coNféRé uN 
c A R A c t è R E 
DE moDER-
N i t é . 

. . . .

optique

grAphique

poétique

peignot1.indd   4 29/09/17   13:41 YAque remporem ut 
lAborum lAm, te sitAtur? 
udAe. Neque si quisqui des 
eum et reptAtet AcimAgN 
Atempor eperchit ium 
estrum hillAborerum rA vid 
modiAm Aut voluptis dolor 
sectAtur, coNsequos 
Autem reprAep udANit AligNi-
simus molores qui quo beA 
volorpor Ad modipie Ndio-
rrum fAcest od ellupit explA-
bor modi doloreiust, eosA 
veNtis volut dolorestibeA eA-
quAm que corrorem Nos 
AlitiA uiA id mos di omNissum 
quAe. bit AcepudAe voluptur 
mAximolecepe NoNectio ius.
coNsequos.Autem 
reprAep udANit AligNisimus 
molores qui quo beA 
volorpor Ad modipie 
Ndiorrum fAcest od 
ellupit explAbor modi 
doloreiust, eosA veNtis volut 
dolorestibeA eAquAm que 
corrorem Nos AlitiA uiA id 
mos di omNissum quAe. bit Ace-
pudAe voluptur mAximo-
lecepe NoNectio ius. Aque 
remporem ut lAborum 
lAm, te sitAtur? udAe. Neque si 
quisqui des eum et reptAtet Aci-
mAgN Atempor eperchit ium 
estrum hillAborerum rA vid 
modiAm Aut voluptis dolor 
sectAtur, coNsequos 
Autem reprAep udANit 
AligNisimus molores qui 
quo beA volorpor Ad 
modipie Ndiorrum fAcest 
od ellupit explAbor modi 
doloreiust, eosA veNtis volut 
dolorestibeA eAquAm que 
corrorem Nos AlitiA uiA id 
mos di omNissum quAe. bit Ace-
pudAe voluptur mAximo-
lecepe NoNectio iuYudbzs.

v1 9
3 7
Peignot .

m
o

d
er

N
it

é

Art  déco

m
o

N
si

eu
r

 jA
c

k 
vo

u
s 

d
Ac

tY
lo

g
r

A
ph

ie
z

 b
ie

N
 m

ie
u

x
 q

u
e 

vo
tr

e 
A

m
i W

o
lf

m
o

N
si

eu
r

 jA
c

k 
vo

u
s 

d
Ac

tY
lo

g
r

A
ph

ie
z

 b
ie

N
 m

ie
u

x
q

ue
 v

o
tr

e 
Am

i W
o

lf
m

o
N

si
eu

r 
jA

c
k 

vo
us

 d
Ac

tY
lo

g
rA

ph
ie

z 
bi

eN
 m

ie
ux

 q
ue

 v
o

tr
e 

Am
i W

o
lf

d’iNspirAtioN Art déco, cette 
police est célèbre pour le fAit 
qu’elle soit de tYpe biforme, 
c’est-à-dire qu’elle N’A pAs de 
bAs-de-cAsse Au seNs trAditioN-
Nel, mAis qu’à lA plAce elle com-
biNe des cArActères bAs-de-cAsse 
et de petites cApitAles modifiées. 

DE cE fAit, cASSANt AvEc lES hAbituDES DE 
l’impRimERiE, il lui ESt SouvENt coNféRé uN 
cARActèRE DE moDERNité. c’ESt AuSSi loNg-
tEmpS RESté uN SymbolE Du StylE fRANçAiS.

EN EffEt, EllE S’AttAchE à REvENiR Aux oRi-
giNES, loRSquE lES cARActèRES lAtiNS S’écRi-
vAiENt uNiquEmENt EN cApitAlES, à l’époquE 
RomAiNE. 
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FICHES MUSICALES

RÉALISATION D’UNE SÉRIE DE FLYERS POUVANT ÊTRE ASSEMBLÉS SOUS FORME DE POSTER
Choix typo & Choix iconographique
Principe de mise en page et gabarit

Feuilles de style

 Le terme  
rock’n’roll est souvent 

utilisé au sens générique du mot. 
Au début, lorsque les premiers rockers ont 

mélangé la country et le blues, le rock a été défini 
par son côté énergique, rebelle et ses riffs (accroches 

musicales) accrocheurs. En prenant de l’âge, il a écarter de 
ces caractéristiques premières pour mettre l’accent sur la qualité 

artistique. Les frontières de ce genre musical s’en sont trouvées  
élargies. 

Le résultat est que tout, la rythmique de Chuck Berry comme les douces 
harmonies des Beatles ou les chansons pleines d’émotion d’Otis 
Redding et la musique discordante de Sonic Youth, a été catalogué 

rock. Tout au long de son existence, le rock a été fragmenté, 
enrichi chaque année de nouvelles tendances, depuis la 

pop anglaise et le heavy metal jusqu’à la pop-dance 
et le grunge. Rien de plus logique pour un 

genre musical né de la fusion des 
styles.

RO
CK

 Ce genre  
musical est fondé depuis 

l’origine sur l’expression individuelle. Sa 
construction musicale simple permet toutes sortes 

d’improvisations vocales et musicales. À la fin du XIXe, les 
Afro-américains du sud des EU se sont transmis leurs chants 

en les mélangeant à des musiques folk & country. Si des genres 
hybrides sont apparus dans des régions, tous les morceaux enregistrés à 

partir des années 1900 se caractérisent par l’utilisation du piano.

Après la deuxième guerre mondiale, le blues s’est divisé, certains 
musiciens conservant son aspect acoustique traditionnel tandis que 
d’autres s’aventuraient dans une direction plus jazz. La majorité des 

joueurs de blues suivirent la voie d’artistes tel Muddy Waters 
& se servirent d’instruments électriques. Le blues a alors 

développé de nouvelles formes, notamment grâce à 
la guitare électrique, tout en continuant son 

chemin parmi les instruments 
acoustiques.BLUES

 Il a été   
qualifié, non sans raison, de 

musique classique de l’Amérique. À la 
même époque que le blues, le jazz fut en effet l’un 

des premiers genres musicaux africains à se développer 
aux États-Unis, bien que ses incursions imprévues dans 

l’improvisation aient suscité la critique des spécialistes de l’époque. 
Le jazz a d’abord été conçu comme une musique à danser, jouée par des 

groupes entraînants. 

Rapidement, cet aspect fut relégué au second plan et l’improvisation en 
devint l’élément majeur. Il se divisa alors en de multiples styles, depuis 
les rythmes effrénés du be-bop ou le tempo relaxant du jazz cool 

jusqu’aux sonorités surprenantes du free-jazz et l’aspect sensuel du 
jazz mâtiné de soul music. L’élément fédérateur de toutes ces 

nuances est l’influence fondatrice du blues. L’interaction 
entre les groupes et l’improvisation sont les deux 

éléments qui caractérisent le jazz 
depuis l’origine.

JAZZ

 Issu du 
blues, le R&B apparaît à la 

fin des 40’s. Tout en gardant le tempo & 
le dynamisme du jump blues, l’instrumentation 

du R&B est moins sophistiquée et l’accent placé sur 
la chanson construite. Durant les 50’s, le R&B est dominé 

par des chanteurs tels Ray Charles et Ruth Brown. Le R&B se 
métamorphose en soul, un nouveau style plus funky et plus doux. 

Entre les groupes populaires du label Motown et la soul rugueuse du 
label Stax/Volt, les différences sont importantes. Durant la 1ère partie des 

60’s, la soul reste proche de ses origines. 

Toutefois, les musiciens poussent le genre dans différentes directions. 
Chaque région produit une soul différente : à NY ou Chicago, la musique 
se concentre sur les productions douces, tandis qu’à Detroit, le label 
Motown se focalise sur un son pop inspiré du gospel, du R&B & du 

rock. Dans le Sud, la soul devient plus violente avec des paroles 
crues & des cuivres explosifs. La soul se scinde lorsque des 

artistes développent la funk tandis que d’autres inventent 
de nouveaux styles. Bien que la soul ait évolué, 

elle n’a jamais disparu et a inspiré tous les 
artistes R&B des 70’s, 80’s et 

90’s.

GROOVE

 Ce genre 

se présente sous divers aspects, 

du disco à la techno. Bien qu’il y ait eu plusieurs 

modes dance à travers l’histoire de la musique populaire, 

la dance music est devenue un genre à part entière dans le 

milieu des années 70, lorsque la soul évolua en disco et que certaines 

discothèques se consacrèrent uniquement à la diffusion de celle-ci. 

Cependant, vers la fin des années 70, le disco éclata en de nombreux 

genres regroupés, en dépit de grandes différences, sous le terme 

dance. Leur point commun réside dans l’importance accordée au 

rythme : dans chaque sous-genre de la dance, du disco à la 

techno en passant par la house, le beat (c’est-à-

dire le tempo) est l’élément majeur.

DANCE

N o t o n s 
tout d’abord la différence 

entre le rap et le hip-hop. Le hip-hop est 
une culture comprenant musique, danse, peinture 

urbaine, etc. Le rap en est la composante musicale. 
Il décompose des sons familiers pour créer de nouvelles 

compositions très différentes des 1ères. Au départ, les DJs mixaient 
des breaks et les MCs (rappeurs) y posaient leurs textes. Le rap, apparu 

à NY au milieu des 70’s, devient très populaire au début des 80’s et se 
propage au reste des États-Unis. 

Au même moment, le message des rappeurs devient de plus en plus mature. 
Un groupe comme Public Enemy, par ex, réussit à diffuser un message 
politique auprès d’une communauté noire en quête de repères. Au 

fur et à mesure que les thèmes développés par les rappeurs se 
diversifient, les styles de rap se multiplient. Aujourd’hui, ce 

genre musical jouit d’une popularité grandissante, à tel 
point que la culture hip-hop constitue désormais 

une composante incontournable de la 
culture américaine. 
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ARTICLE DE MAGAZINE

Format : 2 doubles pages
Choix typo

Principe de mise en page et gabarit
Choix des visuels et détourage

https://larakunstlinger.com
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DÉPLIANT AB CONSEIL

RÉALISATION D’UN DÉPLIANT POUR L’ENTREPRISE AB CONSEIL
Choix typo

Principe de mise en page et gabarit
Feuilles de style
Mise en page
Plan d’accès

https://larakunstlinger.com
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PRÉSENTATION DINER WITH GANGSTERS

PRÉSENTATION DU PROGRAMME ORIGINAL DINER WITH GANGSTER POUR TESSEO PROD
Choix typo

Sélection et modification des visuels
Mise en page

https://larakunstlinger.com
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PRÉSENTATION TIN-TIN TATTOOS CLUB

PRÉSENTATION DU PROGRAMME ORIGINAL TIN-TIN TATTOOS CLUB POUR TESSEO PROD
Choix typo

Sélection et modification des visuels
Mise en page

https://larakunstlinger.com
https://larakunstlinger.com
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INVITATION FULL SUMMER BREAK

RÉALISATION DE L’INVITATION FULL SUMMER BREAK POUR L’AGENCE ASAP COMMUNICATION
Mise en page
Choix typo

Illustration et choix des couleurs
Détourage des logos

https://larakunstlinger.com
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PHOTOGRAPHIE

RETOUCHE - MONTAGE
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RETOUCHE PHOTO

RETOUCHE D’IMAGE
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DOUBLE EXPOSITION

PROJET PERSONNEL
Animaux et portraits de femmes

https://larakunstlinger.com
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AFFICHE LOST, LES DISPARUS

CONCEVOIR L’AFFICHE D’UN FILM OU D’UNE SÉRIE
Photomontage sur un format paysage

Déclinaison sur un format portrait
Mise en situation

Déclinaison sur la jaquette DVD et le disque

https://larakunstlinger.com
https://larakunstlinger.com
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CARNET DE VOYAGE NYC

Choix de la destination
Photomontage sur un format paysage

Déclinaison sur un format portrait
Déclinaison sur une gamme scolaire

https://larakunstlinger.com
https://larakunstlinger.com


IDENTITÉ

VISUELLE
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LOGO - WB INVESTIGATIONS

CONCEPTION – RÉALISATION D’UN LOGO ET DE SA CHARTE GRAPHIQUE  
POUR UNE AGENCE DE DÉTECTIVES PRIVÉS

Création du logo
Choix typo

Charte graphique
Produits dérivés (goodies et papeterie)

Application mobile

https://larakunstlinger.com
https://larakunstlinger.com
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PROJET ZÏGOTO

IDENTITÉ VISUELLE DE LA MARQUE DE BONBONS BIO ZÏGOTO
Création du logo et de la mascotte

Charte graphique
Papeterie
Packaging

Campagne publicitaire
Web design

https://larakunstlinger.com
https://larakunstlinger.com
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PROJET DRINKING GAME (1/2)

DÉVELOPPEMENT DE DRINKINGGAME.IO
Création du site e-commerce DrinkingGame.io

Création de contenu – mise en situation du produit
Affiches A3 et flyers A5 pour la soirée de lancement DRINKING WAR

https://larakunstlinger.com
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PROJET DRINKING GAME (2/2)

CONCEPTION – RÉALISATION DU JEU DRINKING HEROES
Création des personnages (6 héros et 6 monstres)

Création visuelle des cartes
Packaging

Flyer publicitaire
Vidéo de présentation

https://larakunstlinger.com
https://larakunstlinger.com
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LOGO - TEL PÈRE TEL FILS

CONCEPTION – RÉALISATION D’UN LOGO POUR TEL PÈRE, TEL FILS : 
CONCEPT STORE ONLINE 100%MASCULIN

https://larakunstlinger.com
https://larakunstlinger.com
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PROJET PSB ALUMNI

NOUVELLE IDENTITÉ VISUELLE DE PSB ALUMNI
Modification du logo initial et déclinaison du logo en 6 catégories

Création d’une nouvelle charte graphique
Création d’affiches évènementielles en A3 et déclinaison pour Facebook

Calendrier
2018 - 2019

Octobre

Janvier

Avril

Février

Mai

Mars

Juin

Novembre Décembre

Forum  
associatiF

aFterwork miB
soirée alumni annuelle
aFterwork consulting

conFérence allianz
aFterwork DuBlin

conseil D’aDministration 
Dîner alumni-etuDiants #1

gala De noël 

conFérence alumni 
 au ski PsB

Dîner alumni-etuDiants #2

remise Des DiPlômes
nuit Des DiPlômés

Dîner  
alumni-etuDiants #3

aFterwork lonDres
conFérence  
teDX alumni

PsB cuP urBan Foot
Forum entrePrises

assemBlée générale
aFterwork entrePreneurs

aFterwork 
 métiers Du chiFFre 

DéBat encel/laFargue

aFterwork Digital
Business Pitch
match De rugBy   

etuDiants/alumni
aFterwork  

luXemBourg

soirée De Désintégration
tournoi De golF

VILLA FROCHOT

pigalle

Soirée Alumni

JEUDI 15 NOVEMBRE 2018
19H30 - 02H

10 EUROS
1 CONSO & BUFFET DÎNATOIRE

Conférence Métiers
SpécialiSation PURCHASING & SUPPLY CHAIN

JEUDI 29 NOVEMBRE 2018 À 19H

CAMPUS CLUSTER - PARIS INNOVATION
59 rue nationale, 75013 pariS

https://larakunstlinger.com
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IBÉRICO

CAMPAGNE D’AFFICHAGE POUR IBÉRICO
Réalisation d’une affiche Flanc de bus pour la réouverture d’Ibérico – épicerie proposant des spécialités portugaises

https://larakunstlinger.com
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PROJET PERSONNEL

ILLUSTRATIONS D’APRÈS PHOTOS

https://larakunstlinger.com
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BONNE ANNÉE

RÉALISATION DE CARTES DE VOEUX POUR 2018

imprimé par la DILA

https://larakunstlinger.com
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VENICE TOUR

CRÉATION D’ILLUSTRATION POUR L’ARTISTE THIS IS VENICE

https://larakunstlinger.com
https://larakunstlinger.com
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LARA KUNSTLINGER

larakunstlinger@gmail.com

06 50 53 51 92
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